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epuis quelques années, dans le sillage

des grandes productions cinématographiques

d’animation, la 3D a investi le motion design,
cette technique d’animation graphique initialement
destinée aux génériques de films, mais désormais
de plus en plus présente dans les contenus
audiovisuels ou sur les plateformes de réseaux
sociaux. Alimentée par la démocratisation des grands
outils logiciels que sont I'historique After Effects,
mais aussi Houdini, 3DS MAX, Maya, et surtout
Cinema 4D, la-montée de la 3D semble désormais
incontournable.

«La 3D se généralise car les outils 3D se sont
beaucoup démocratisés ces derniéres annéesy,
note Kook Ewo, réalisateur spécialisé dans les
génériques en motion design et directeur du festival
de référence Motion Plus Design. «ll y a dix ans, les
logiciels 3D coUtaient trés chers. Certains logiciels
comme Cinema 4D, qui existait déja, étaient méme
mis de coté pour cela. Aujourd’hui, ils sont pensés
par des designers et ont techniquement évolué tres
vite. lls sont désormais a la fois plus accessibles
et trés proches des logiciels qu’on retrouve dans le
cinéma d’animation par exemple. L'écart entre le trés
haut de gamme et le qualitatif utilisable par tous
est en train de se resserrer, ce qui permet a toute
une génération de créatifs de pouvoir proposer

Habillages 3D réalisés
par 'agence 17mars
pour TF1 Séries Films.

un tres bon résultat en travaillant quasiment de chez
soi. Pour prendre un exemple de mon travail, il y a dix
ans, pour réaliser la minute du générique de Silent
Hill'll, j’ai fait travailler une équipe de cing personnes
pendant deux mois. Aujourd’hui, une seule personne
pourrait faire cela tres facilement, avec un rendu
en quelques heures. Avant, travailler sur des outils
3D impliquait un travail trés segmenté avec
différentes taches effectuées par différentes
personnes. Aujourd’hui, une ou deux personnes
peuvent faire des choses exceptionnelles.»

La premiére conséquence de cette « 3D-isation»
des process concerne bien entendu le métier
de motion-designer lui-méme. Habitué a travailler
en 2D sur After Effects, ce dernier se voit contraint
de prendre le train en marche de la 3D. « On fait
beaucoup appel aux designers 3D dans la pub ou les
clips vidéo», poursuit Kook Ewo. « Mais maintenant,
méme la couverture d’un magazine peut étre faite
en 3D. Lartiste designer 3D Beeple (alias Mike
Winkelmann) a récemment fait une couverture
de Time avec une image sortie de Cinema 4D. »

L’audace de I'esthétique 3D

a la télévision

A la télévision, la plupart des
habillages se font désormais
en 3D grace a Cinema 4D.
L’agence 17mars travaille ainsi
avec le groupe France
Télévisions, pour lequel elle

a notamment créé I'ensemble
des décors des plateaux
météo de ses chaines, mais aussi pour Warner TV ou
le groupe TF1, dont elle imagine les habillages
antenne de Gulli et TF1 Séries Films. «A la télévision,
on trouve la plus belle 3D dans les jingles de pub

ou les idents, ces modules de quelques secondes
qui rappellent I'identité et la promesse d’une chaine,
explique Géraldine Karolyi, fondatrice et directrice
de 17mars en insistant sur I'évolution récente

de ce phénomene. « Pendant des années, j'ai peiné
a vendre aux chaines une expression purement
graphique. On m’opposait toujours I'incarnation
comme unique levier d’émotion. Avec le potentiel
qu’offre la 3D aujourd’hui, I'appétence pour cette
approche n‘a jamais été aussi forte. Grace & la 3D,
on dépasse |I’émotion, on touche a la sensation,

on se rapproche alors beaucoup plus du spectateur. »
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De fait, la 3D semble désormais étre le vecteur
principal de I'audace esthétique a la télévision,
portée par la production de documentaires, ou elle
permet de valoriser ou de reconstituer des images
d‘archive, et la fabrication des génériques de fiction.
«Les productions Netflix ont donné un bon coup
de boost a la culture de I'image graphique en France,
mais nous sommes encore loin du niveau
d’investissement des Anglais ou des Ameéricains »,
tempére Géraldine Karolyi en citant notamment
le travail de I'agence Superunion pour BBC Two.

En ce moment, c’est la production de décors virtuels,
sur fonds verts ou écrans LED, pour le flux et donc la
diffusion en direct, qui a la cote. «La 3D nous permet
ici une approche de global design. Grace a la maitrise
de logiciels dédiés, nous offrons des réponses

qui harmonisent I'identité du programme, son décor
et la mise en scene désirée par le réalisateur. »

L'arrivée constante de nouveaux outils logiciels,
et notamment de logiciels 3D de calcul en temps réel,
s'apparente dans ce contexte a un défi permanent.
«La 3D aujourd’hui, ce sont des outils qui ne cessent
de repousser les limites de la créativité et de
I'expérience utilisateur», résume Géraldine Karolyi.
Aprés Cinema 4D, le logiciel le plus compatible avec
la 3D -autour duquel s’agrégent divers moteurs de
rendu, comme Redshift ou Octane - la tendance est
désormais a des logiciels comme Houdini, apprivoisé
par les graphistes alors qu'il était concu pour
les effets spéciaux au cinéma, ou Unreal Engine,
un logiciel de création de décors initialement utilisé
dans le jeu vidéo. «ll est intéressant de voir comment
les motion-designers s’approprient désormais

«Avant, travailler sur des
outils 3D impliquait un
travail tres segmenté avec
différentes taches effectuées
par différentes personnes.
Aujourd’hui, une ou deux
personnes peuvent faire des
choses exceptionnelles. »
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En haut. Habillages 3D réalisés par I'agence 17mars pour Warner TV.

En bas. Habillages 3D réalisés par 'agence 17mars pour France 2 a I'occasion des fétes de fin d’année

Image tirée du tutoriel
de création et de

suivi de lettres 3D

en lévitation du site
Mattrunks.com

des outils qui ne sont pas faits pour eux au départ»,
s’amuse Géraldine Karolyi, qui cite également

le logiciel Notch, offrant la possibilité supplémentaire
de travailler sur la réalité augmentée. « Au sein de
I’'agence nous avons d‘ailleurs développé une cellule
de recherche spécifique, le LAB XR, qui s’intéresse
a toutes les nouvelles écritures permises par ces
logiciels de calcul en temps réel. Ces outils ouvrent
la 3D a la réalité étendue, aux corps virtuels,

a la réalité augmentée, avec une réflexion de fond
sur les choix de contenus. »

La tentation de la 3D sur les sites d’information
Méme dans les secteurs ou la demande de petits
spots en motion 2D reste encore forte, par exemple
les sites d’information concus par les médias de
la presse écrite, volontiers plus vulgarisateurs et
pédagogiques que ceux de la télévision, la 3D
commence la aussi a pointer le bout de son nez.
Motion-designer au Monde depuis cing ans,
Robin Gasser convient que la tendance 3D est bien
Ia sur les médias du Web et des réseaux sociaux.
«Les médias prennent de plus en plus conscience
de I'importance de I'animation 3D. Pour un journal
web, ca peut apporter beaucoup, notamment dans
des situations ou il est intéressant d’apporter
du volume. Si pour un sujet sur le Vendée Globe,
on a besoin de représenter les nouveaux modéles
de catamaran, c’est bien mieux si on peut modéliser
leur volume. »
En clair, tout n‘est qu’une question de temps,
comme cela a d'ailleurs déja été le cas pour le
motion design 2D lui-méme. «|l faut du temps pour
que les médias franchissent le pas. Cela avait déja
été le cas avec le motion design d‘ailleurs. Je suis
le premier motion-designer a avoir rejoint Le Monde
il y a cing ans et, depuis, une dizaine sont arrivés ».
Un postulat que Robin Gasser a parfaitement intégré
puisqu’il va lui-méme franchir le pas en s’offrant une
formation de cing semaines
sur Cinema 4D.

Des tutoriels plus
opportunistes

point d’entrée particulierement
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pertinent pour observer cette
mutation vers la 3D dans le
motion design. Lorsque est

DOSSIER DESIGN & 3D

«La 3D nous permet ici une
approche de global design.
Grace a la maitrise de logiciels
dédiés, nous offrons des
réponses qui harmonisent
I'identité du programme,
son décor et la mise en scéne
désirée par le réalisateur.»

apparu le motion design, essentiellement en 2D
donc, il y a une grosse dizaine d’années, la formation
se dispensait essentiellement en autodidacte, a I'aide
de tutoriels mis en ligne par quelgques pionniers
éclairés. Aujourd’hui, cette logique freestyle est
un peu moins la régle. «ll faut toujours étre un peu
débrouillard, mais c’est tout de méme moins un truc
d’autodidacte qu’il y a dix ans», reconnait Kook Ewo.
«ll'y a d’ailleurs désormais de trés bonnes écoles
qui offrent des formations d’animation 3D comme
Les Gobelins qui apprend par exemple Cinema 4D
dans sa section motion design. »

Fondateur du site Mattrunks.com, qui continue
a étre encore aujourd’hui une référence dans la mise
a disposition - gratuite - de tutoriels particuliérement
harmonisés dans leur contenu et leur accessibilité
pédagogique, Mattias Peresini faisait partie de
ces pionniers éclairés. Et s’il ne concoit plus lui-
méme de tutoriels depuis 2014, il demeure un témoin
privilégié des évolutions dans le domaine.

En quelques années les choses ont donc bien
changé, en particulier grace a I'avénement
des réseaux sociaux et des plateformes comme
Instagram, YouTube mais aussi Vimeo ou Behance,
qui ont entiérement rebattu les cartes en permettant
Iarrivée d'une abondance de tutoriels. « A mon
époque, il y avait peu de plateformes, et le savoir
était concentré sur celles-ci. Aujourd’hui, beaucoup
de personnes font du contenu éducatif et, méme
s’il y a désormais des écoles ou I'on fait des
formations en motion design, ce ne sont parfois que
des options de deux heures par semaine. C’est pour



